IVAM Marketingpreis 2018

Teilnahmebedingungen

Seit 2009 vergibt IVAM jahrlich den IVAM-Marketingpreis, der kreative Konzepte und innovative ldeen
im Bereich Technologiemarketing auszeichnet. Gegenstand der Bewerbung kénnen alle erfolgreich
umgesetzten Mallnahmen und Einzelkonzepte aus allen Bereichen der Marketingkommunikation
innerhalb des Kalenderjahres 2017 sein. Hierzu zahlen aullergewdhnliche Anzeigen,
aufsehenerregende Messestande, ausgezeichnete Internetauftritte oder erstklassige Flyer sowie
Broschiren. Sie haben beispielsweise eine interessante Success-Story aus Ihrem Unternehmen zu
berichten? Moglicherweise sogar Kooperationen mit IVAM-Mitgliedern? Dann bewerben Sie sich jetzt!

Gewinn

Der Gewinner des IVAM-Marketingpreises erhalt eine einjahrige kostenfreie Mitgliedschaft im IVAM
Fachverband fur Mikrotechnik und genief3t samtliche Mitgliedervorteile und zudem hohe Sichtbarkeit in
den IVAM-Medien, die internationale Reichweite haben. Des Weiteren erhalt der Sieger die begehrte
blaue IVAM-Marketingpreis-Trophae. Der Sieger profitiert u.a. durch ein multimediales Firmenprofil,
Zugriff auf 15.000 Branchenkontakte aus aller Welt, umfassende Presse- und Offentlichkeitsarbeit und
weitreichende Unterstltzung im Marketing.

Save-the-Date

Der Marketingpreis wird bei der IVAM-Mitgliederversammlung im Frihjahr 2018 verliehen. Bedingung
fur den Gewinn des Preises ist die Anwesenheit eines Vertreters bei der Pramierung. Genaue Angaben
zu Ort und Zeit entnehmen Sie bitte dem Kalender auf www.ivam.de.

F&As

Falls Sie Fragen und / oder Anregungen haben, zégern Sie nicht! Schreiben Sie eine E-Mail an
marketingpreis@ivam.de oder wahlen Sie +49 231 9742 168.
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Kriterien der Jury fiir die Bewertung der Einreichungen:

2. Thema / wissenschaftlich-technische Inhalte

a. Aktualitit / Halbwertszeit

i. Werden aktuelle und gesellschaftlich relevante Entwicklungen gezeigt?
b. Informationsgehalt

i. Werden genltgend Informationen gegeben?

ii. Istdie wissenschaftlich/technische Erlauterung schlissig?
c. Einsatz / Nutzen

i. Sind die Einsatzgebiete der gezeigten Entwicklungen / Produkte zu

erkennen?
ii. Istdie Einreichung selbsterklarend?

3. Optisches Erscheinungsbild

a. Strukturiertheit
i. Ist die Einreichung gut strukturiert?
ii. Istdie wesentliche Botschaft schnell zu erfassen?
Kreativitat / Originalitat / Entertainment
i. Enthalt die Einreichung kreative / originelle Details?
ii. Erzahlt das Konzept eine Geschichte (Story-Telling)?
iii. Kreative Umsetzung des Inhalts?
Innovation
i. Ist die Prasentation neuartig und Gberraschend?
Asthetik / Technische Qualitét
i. Gibt es attraktive Elemente fir den Betrachter?
ii. Istdas prasentierte Material klar und asthetisch ansprechend?
iii. Sind Ton, Bild, Graphiken, Auflésung & Text hochwertig?
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lhre Einreichung zum IVAM-Marketingpreis:

o _

Mitarbeiterzahl: Jahresumsatz: Jahresbudget Marketing:

Kurzes Firmenprofil:

Bitte erlautern Sie kurz Ilhre Marketingstrategie:
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Gegenstand der Einreichung:

Warum sollte lhre Einreichung gewinnen?

Anlagen:
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